MEDIA

PRODUTOS JAN. | FEV. | MAR. | ABR. | MaIO | JUN. | JUL. | AGo. | SET. | ouT. | Nov. | DEZ. | HSTORICA
R$/KG
o |AcEeA 3,31
U|_J AGRIAO 13,45
2 AIFO 8,61
T | ALFACE 263
=
@ [ ceBoLNKA 3,05
g COENTRO 3,08
I | couvecomum 4,66
~ | COUWEFLOR 5,78
2 ESPINAFRE - - 247
r HORTELA 8,31
8 REPOLHO 2,54
SALSA i 18,64
ABOBORA 1,55
ABOBRINHA 2,52
BERNJELA - 2,46
CHUCHU 1,20
FEWAO VERDE - 2,60
MAXIXE 3,95
8 MELANCIA 0,73
5 | MELA0 EsPANHOL - 1,43
& | mroveroe 1,44
MORANGO 14,83
PEPINO - 1,47
PIMENTAO - 2,04
QUIABO - 3,55
TOMATE 1,63
VAGEM 417
» | ALHO IMPORTADO 12,78
8 ALHO NACIONAL 11,01
2‘ BATATA DOCE - _ 1,71
— | BATATINHA 2,54
ﬁ BETERRABA 2,09
< CARA SAO TOME 2,40
_ | .cEBOLA PERA 1,91
8 CENOURA 2,10
3 | INHAMEDA COSTA 4,29
2 | macaxera 1,64
“g NABO 4,15
i~ | RABANETE 540




MEDIA

PRODUTOS JAN. | FEV. ABR. | maio | JuN. | JuL. | Aco. | SET. | ouT. | Nov. | DEZ. | HSTORCA
RSIKG

ABACATE pp
ABACAXI =
ACEROLA -
BANANA COMPRDA -
BANANA MAGA ="
BANANA PACOVAN -
BANANA PRATA —

cAJA 4,37

CAJA UMBU =

Sl | 279

CcOCO SECO —_
COCO VERDE pyes

® | cravioLa || -
< | saca 166
S [ Larana o ™
S [LARANAPERA - | 128
o | LMAROTAm | | 210
2 | maca || 3,51
E MAMAO FORMOSA - 124
| wamao Havai 2,33
MANGABA 320
MANGA ESPADA 168
MANGA ROSA 225
MANGA TOMMY 2,07
MARACUJA 2,93

PINHA | 354
PITANGA 2.39
PITOMBA "
SAPOTI 452
TAMARNDO | 291
TANGERNA CRAVO | 155
TANGERINA MURCOTT 184

264

UVA TALIA - -




MEDIA
PRODUTOS JAN. | FEV. ABR. | MAIO | JUN. | JUL. | AGO. | SET. | ouT. | Nov. | DEz. | HISTORCA
RSIKG
FRUTAS IMPORTADAS
MAGA H 542
pRA 4,82
ovos
OVODEGRANJA | [ | | [
MEDIA
PRODUTOS JAN. | FEV. ABR. | MAIO | JUN. | JUL. | AGO. | SET. | OUT. | Nov. | DEZ. | HITORCA
RS/KG
AGUCAR 1,65
ARROZ PARBOLIZADO 2,07
@ | ARROZ BRANCO 2,27
Z | FARNHA DEMANDIOCA 241
= | FEwAO cARIOQUINHA 4,16
4 | FEUAOMACASSAR 3,06
3,;E FEWAO PRETO - A
2 | auawo coaLro . 15.83
8 [ qumsomussaraA 1686
£ | quasorraTo 18,08
: BOI GORDO 033
= | CARNETRASERA 10.18
@ | CARNE SUNA 723
é FRANGO CONGELADO 469
& | FRANGO RESFRADO a7
FRANGO VO 526
CAPRINO/OVINO - 14,20

BOA OFERTA DO PRODUTO (precgos reduzidos)

I OFERTA REGULAR (pregos regulares)

AUSENCIA OU ESCASSEZ DE OFERTA DO PRODUTO (pregos altos)




